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MICROPIGMENTATION

PAR SEMANAINE)

CHARGE HORAIRE: 224 HEURES (64H
THEORIQUE E 160H PRATIQUE)

CERTIFICATION: CERTIFICAT
DE REUISSITE

CIBLE: PROFESSIONNEL DU DOMAINE DE L'ESTHETIQUE, MAQUILLEURS ET
PERSONNES INTERESSEES PAR L'INNOVATION DANS LE DOMAINE DE LA

MICROPIGMENTATION.

OBJECTIFS GENEREUX

FOURNIR DES CONNAISSANCES THEORIQUES ET PRATIQUES DANC CE DOMAINE
POUR LA REALISATION DE PROCEDURES DE MICROPIGMENTATION. FORMER DES
PROFESSIONNELS COMPETENTS, PRET A ENTRER SUR LE MARCHE DU TRAVAIL.
DEVELOPPER DES COMPETENCES TECHNIQUES, ESTHETIQUES ET EN SERVICE

CLIENTS.

APPROCHE PEDAGOGIQUE

INTERACTIVITE : LES COURS SERONT DYNAMIQUES, AVEC DES DISCUSSIONS EN
GROUPE, DES SIMULATIONS ET DES ECHANGES D'EXPERIENCES ENTRE LES
ELEVES.

PRATIQUE ORIENTEE : LA PRATIQUE SERA UN PILIER FONDAMENTALE, AVEC
SUPERVISION ET FEEDBACK CONSTANT DES INSCTRUCTEURS.

ETUDE DE CAS : ANALYSE DE CAS REELS POUR DEVELOPPER DES COMPETENCES

EN RESOLUTION DE PROBLEMES ET EN PRISE DE DECISION.



GESTION

MODULE 1 AR

CONCEPTS DE BASE EN ORGANISATION ET N)
(
b

SERVICE A LA CLIENTELE
ATTITUDE ET ETHIQUE PROFESSIONNELLE

TECHNIQUES DE COMMUMNICATION

HYGIENE ET SALUBRITE

MODULE 2

« PRINCIPES DE L'HYGIENE ET SALUBRITE

» NORMES ET LEGISLATION PERTINENTES

« L'IMPORTANCES DE L'HYGIENE ET SALUBRITE EN ESTETHIQUE

« PROCEDURES DE NETTOYGE ET DE DESINFECTION

» PROTOCOLE DE NETTOYAGE AVANT ET APRES LES PROCEDURES
. TECHNIQUES D'ELIMINATION SECURISEE DES DECHETS

ANATOMIE ET PHYSIOLOGIE DE LA PEAU

MODULE 3

« STRUCTURE DE LA PEAU
« SA FONCTION

« COUCHES DE LA PEAU

« TYPES DE PEAU

« ANNEXES CUTANES

. PATHOLOGIE DE LA PEAU

« POILS ET PHASES DE CROISSANCES



DESIGN DES SOURCILS

MODULE 4

+» INTRODUCTION AU DESIGN DES SOURCILS

« VISAGISME APPLIQUE AU DESIGN

« TECHNIQUES DE SYMETRIE ET DE PROPORTICN POUR UN DESIGN
PERSONNALISE

LAMINATION DES SOURCILS

MODULE 5

« EONNAISSANCES GENERALES SUR LA TECHNIQUE DE LAMINATION DES SOURCILS

INDICATIONS ET CONTRE-INDICATIONS

* SOINS NECESSAIRES APRES LA PROCEDURE
» MATERIAUX ET PRODUITS UTILISES
» ETAPES POUR UNE PROCEDURE SECURISEE

* TECHNIQUES DE REMPLISSAGE APPLIQUEES A LA LAMINATION DES SOURCILS

INTRODUCTION A LA MICROPIGMENTATION

MODULE 6

» HISTOIRE ET EVOLUTION DE LA MICROPIGMENTATION
« TYPES DE MICROPIGMENTATION ET LEURS APPLICATIONS
+» DIFFERENCE ENTRE MICROPIGMENTATION ET TATOUAGE

. MARCHE DU TRAVAIL ET OPPORTUNITES



COLORIMETRIE

MODULE 7

CONCEPT DE BASE DE LA COLOMETRIE

L'IMPORTANCE DE LA COLOMETRIE DANS LA THEORIE DE COULEURS EN
MICROPIGMENTATION

TEMPERATURE DES COULEURS

PRATIQUE EN MICROPIGMENTATION

MODULE 8

+» MATERIEL NECESSAIRE POUR LA PROCEDURE

» TYPE DE PIGMENTS, AIGUILLES ET EQUIPEMENTS
« CHOIX DES PRODUITS DE QUALITE

« PREPARATION DE L'ENVIRONNEMENTDE TRAVAIL
. CREATION D'UN ESPACE ORGANISE ET SUR

LISTE DE CONTROLE POUR LA PREPARATON DES

SERVICES

INFORMATIONS AVANT ET POST-PROCEDURE

MODULE 9

» FICHE D'AMNESE

« CLAUSE DE LA NON-RESPONSABILITE

» LA GUERISON ET SES DIFFERENTES PHASES

. CONTRE-INDICATION ET SOINS APRES INTERVENTION

« INFORMATIONS SUR LES INTERDIVISES



SHADING

MODULE 10

« THEORIE SUR LA TECHNIQUE ET LES MANOEUVRES POUR UNE BONNE
EXECUTION

« CORRECTION PROFONDE POUR LA MISE EN OEUVRE DES PIGMENTS

« CHOIX CORRECT DES PIGMENTS POUR CHAQUE TON DE PEAU

o« DEMONSTRATION TECHNIQUE SUR PEAU SYNTHETIQUE ET MODELE REEL

MICROBLADING

MODULE 11

« COMMENT EST VENUE LA TECHNIQUE ET SON EVOLUTION

e MATERIEUX CORRECTS POUR LE MICROBLANDING

« DESICN DES SOURCILS APPLIQUEE A L'IMPLANTATION DU
MICROBLANDING

* CORRECTION DU PIGMENT DANS LE PEAU

* PROFONDEUR, ANGLES ET PRESSION

* ERREURS COURANTES ET COMMENT LES EVITER

* CORRECTION DE COULEURS INDESIRABLE

* DEMONSTRATION TECHNIQUE SUR PEAU SYNTHETIQUE ET MODELE

*» PRATIQUE SUR PEAU SYNTHETIQUE

» PRATIQUE SUR PEAU REEL

MARKETING ET ENTREPRENEURIAT

MODULE 12

« MARKETING PERSONNEL

« NOTIONS D'ENTREPRENEURIAT

« STRATEGIES DE PROMOTION ET DE DIVULGATION

« GESTION DES MEDIAS SOCIAUX

« L'IMPORTANCE DE LA PRESENCE EN LIGNE

. CREATION DE CONTENU PERTINENT POUR ATTIRER LES

CLIENTS



